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Resumen

Enlos afios 2021y 2022, el aviturismo en el departamento del Magdalena experimen-
to una transformacion significativa debido al impacto del SARS-CoV-2 (COVID-19) y el
papel crucial de la tecnologfa en su ruta de competitividad y fortalecimiento. La pan-
demia impuso restricciones a los viajes y la interaccion fisica, lo que impulsé la nece-
sidad de adaptarse a nuevas formas de promocion y participacion en esta actividad.

El avance tecnologico se convirtié en un aliado clave para el aviturismo en esta re-
gion de Colombia. La creacion de plataformas virtuales vy sitios web especializados
permitié proporcionar informacion actualizada sobre rutas de observacién de aves,
especies de interés y guias locales. Las aplicaciones moviles para identificar aves y
registrar avistamientos se volvieron populares, permitiendo a los observadores de
aves participar de manera activa y contribuir a la base de datos de aves de la region.

Esta investigacion se propone analizar en detalle el impacto de la tecnologia en la
ruta de competitividad para el fortalecimiento del aviturismo en el Magdalena du-
rante los afios 2021y 2022. Se examinaran las estrategias tecnologicas utilizadas, los
cambios en la promocion y la participacion en el aviturismo, y como la tecnologia ha
contribuido a enfrentar los desafios planteados por la pandemia de COVID-19. Ade-
mas, se exploraran las oportunidades y desafios futuros que esta convergencia entre
tecnologia y aviturismo puede ofrecer a esta regién colombiana.

Palabras clave: turismo verde, avistamiento, conservacion de la naturaleza, desarro-
llo sostenible, servicios ecosistémicos.

Abstract

In the years 2021 and 2022, bird tourism in the department of Magdalena underwent
a significant transformation due to the impact of SARS-CoV-2 (COVID-19) and the cru-
cial role of technology in its path of competitiveness and strengthening. The pan-
demic-imposed restrictions on travel and physical interaction, which prompted the
need to adapt to new forms of promotion and participation in this activity.

Technological progress has become a key ally for bird tourism in this region of
Colombia. The creation of virtual platforms and specialized websites made it possi-



ble to provide updated information on bird watching routes, species of interest and
local guides. Mobile applications to identify birds and record sightings have become
popular, allowing birders to actively participate and contribute to the region’s bird
database.

This research intends to analyze in detail the impact of technology on the competitive-
ness route for the strengthening of bird tourism in Magdalena during the years 2021 and
2022. The technological strategies used, the changes in the promotion and participa-
tion in bird tourism will be examined, and how technology has contributed to address-
ing the challenges posed by the COVID-19 pandemic. In addition, the future opportu-
nities and challenges that this convergence between technology and bird tourism can
offer to this Colombian region will be explored.

Keywords: Green tourism, sighting, nature conservation, sustainable development,
€co systemic services.

Esta investigacion se propone analizar en
detalle el impacto de la tecnologia en la ruta
de competitividad para el fortalecimiento del
aviturismo en el Magdalena durante los afios

2021y 2022. Se examinaran las estrategias
tecnologicas utilizadas, los cambios en la
promocion y la participacion en el aviturismo...
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Introduccion

El aviturismo, una forma de turismo centrada en la observacion de aves en su entorno
natural ha emergido como una actividad de creciente importancia tanto a nivel na-
cional como internacional. El departamento del Magdalena, en la costa caribefia de
Colombia, es conocido por su rica biodiversidad, que incluye una variada y cautivante
avifauna. Durante los afios 2021y 2022, esta region experimento6 un profundo cambio
en suindustria de aviturismo, influenciado de manera significativa por la pandemia del
SARS-CoV-2 (COVID-19).

La propagacion del COVID-19 generé desafios sin precedentes para la industria del
turismo en todo el mundo, incluido el aviturismo en el Magdalena. Las restricciones
de viaje, el distanciamiento social y las preocupaciones de salud publica limitaron la
capacidad de las personas para participar en actividades turisticas tradicionales. Sin
embargo, este periodo también vio un aumento en el interés por la naturaleza y el
turismo al aire libre, lo que brindé oportunidades para que el aviturismo se adaptara
a la nueva realidad.

La tecnologia desempefd un papel fundamental en la transformacion de la industria
del aviturismo en el Magdalena durante estos dos afios. Plataformas en linea, apli-
caciones moviles, redes sociales y herramientas digitales se convirtieron en aliados
esenciales para mantener viva la pasion por la observacion de aves, brindar informa-
cion actualizada, garantizar la seguridad de los observadores y fomentar la conserva-
cion de avesy su habitat.

Contenido

El aviturismo en el departamento del Magdalena, ubicada en la costa norte de
Colombia, es una region rica en biodiversidad y es una vitrina interesante para el
aviturismo en el pais. Algunas de las areas mas destacadas para la observacion de aves
en el Magdalena incluyen el Parque Nacional Natural Sierra Nevada de Santa Marta, la
Cienaga Grande de Santa Marta y la zona costera, que alberga una gran variedad de
aves marinas. Brindar a los turistas la oportunidad de conectarse con la naturaleza,
aprender sobre las aves y su conservacion puede ser una experiencia gratificante y
competitiva en el mercado del turismo de observacion de aves.
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Productos de aviturismo en el Magdalena

1. Observacién de aves en parques nacionales naturales

Parque Nacional Natural Sierra Nevada de Santa Marta. Este parque nacional alberga
una impresionante diversidad de aves endémicas y migratorias. Los turistas pueden
unirse a recorridos guiados para observar aves en diferentes niveles de elevacion, des-
de la costa hasta las altas montafias.

2. Recorridos en reservas naturales privadas

Reserva Natural El Dorado. Esta reserva privada se encuentra en las estribaciones de
la Sierra Nevada de Santa Marta y ofrece experiencias de observacion de aves de alta
calidad. Los visitantes pueden alojarse en eco-lodges vy realizar excursiones guiadas
para avistar aves en su habitat natural.

3. Turismo de aventuray aviturismo en la Ciénaga Grande de Santa Marta

Recorridos en kayak y canoa. Los turistas pueden explorar la Ciénaga Grande de Santa
Marta en kayak o canoa mientras observan aves acuéticas vy la fauna que habita en
este ecosistema de manglares.

4. Turismo de playay aviturismo en las playas de la Costa Caribe

Playa de Palomino. Ademas de disfrutar de las hermosas playas, los visitantes pueden
observar aves costeras y marinas, como gaviotas, pelicanos y playeros migratorios.

5. Rutas de aviturismo en zonas rurales

Rutas de aves en las cercanias de Minca. Minca es un pueblo de montafia cercano a San-
ta Martay es conocido por sus rutas de aviturismo que atraviesan bosques nubosos y
selvas tropicales, donde se pueden avistar especies como el quetzal y el tangara.

6. Observacion de aves en hoteles y eco-lodges

Numerosos hoteles y eco-lodges. En la region del Magdalena han desarrollado infraes-
tructurasy programas de observacion de aves para atraer a los entusiastas de la orni-
tologia. Estos establecimientos suelen contar con guias expertos y areas especialmen-
te designadas para la observacion de aves.

7. Tours de observacion de aves

Delta del rio Magdalena. El delta del rio Magdalena y sus humedales ofrecen oportu-
nidades excepcionales para la observacion de aves, incluyendo garzas, ibis y muchas
otras especies.
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8.

Turismo comunitario de aviturismo

Algunas comunidades locales en el Magdalena han desarrollado iniciativas de avituris-
mo que permiten a los visitantes conocer la cultura local y disfrutar de la observacion
de aves al mismo tiempo.

Elementos fundamentales para atraer turistas

1.

10.

Diversidad de aves. Variedad de especies de aves que sean atractivas para los
observadores de aves. Esto puede incluir aves endémicas, migratoriasy raras que
no se encuentren en otros lugares.

Guias expertos. Los guias deben conocer las especies de aves, los mejores luga-
res de observacion y proporcionar informacion interesante sobre el comporta-
miento y la ecologia de las aves.

Infraestructura de observacion. Asegurate de contar con infraestructura de ob-
servacion adecuada, como miradores, torres de observacion y senderos bien man-
tenidos que permitan a los turistas acceder a areas de observacion estratégicas.

Equipamiento y binoculares. Ofrece el alquiler de binoculares y telescopios de
calidad para que los turistas puedan disfrutar de una experiencia de observacion
de aves méas completa.

Informacion interpretativa. Proporciona informacion interpretativa sobre las
especies de aves, su habitat y la importancia de la conservacién. Paneles infor-
mativos y material educativo pueden enriquecer la experiencia.

Alojamiento especializado. Ofrece opciones de alojamiento especializado para
observadores de aves, como eco-lodges o hoteles que estén ubicados en areas
estratégicas para la observacion de aves.

Transporte especializado. Silas rutas implican traslados largos, considera ofre-
cer transporte especializado con gufas a bordo y equipos de observacion.

Paquetes personalizados. Disefia paquetes de aviturismo personalizados que
se adapten a diferentes niveles de experiencia y duracion de la estadia. Puedes
ofrecer paquetes para principiantes, entusiastas avanzados y fotografos de aves,
por ejemplo.

Promocion y marketing. Incluye la creacién de un sitio web informativo, pre-
sencia en redes sociales, participacion en ferias de turismo y colaboracién con
agencias de viajes.

Sostenibilidad y conservacion. Destaca tu compromiso con la sostenibilidad y la
conservacion delas avesy su habitat. Puedes colaborar con organizaciones locales
de conservacién y promover practicas responsables de observacion de aves.



11.

12.
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Comentarios y evaluaciones. Seccion para solicitar comentarios y evaluaciones
de los turistas que participen en tus rutas de aviturismo y utiliza esta retroalimen-
tacion para mejorar constantemente la calidad de tus servicios.

Colaboracion con comunidades locales. Trabaja en estrecha colaboracién con
las comunidades locales para asegurarte de que se beneficien econébmicamente
del aviturismo y estén comprometidas en la conservacion.

Las plataformas digitales Unicas de destino que concentran toda la oferta de produc-
tos y servicios existentes, la interaccion y seguimiento a traves de redes sociales, v la
utilizacion de aplicaciones moviles para promocion y generacion de expectativas son
algunos ejemplos de las tendencias de hoy en dia. (CCSM, 2014).

Paginas Web

Recurso digital didactico. Se recopilan datos importantes sobre las areas de obser-
vacion de aves en el Magdalena, especies locales, estaciones 6ptimas para la observa-
cion y datos sobre avistamientos pasados. Esto requerira colaboracién con expertos
en avesy la recopilacion de datos actualizados.

Disenar la plataforma.

Pdgina de inicio. Una introduccién al aviturismo en el Magdalena y acceso réapi-
do a las funciones clave de la plataforma.

Informacién sobre rutas. Descripciones detalladas de las rutas de observacion
de aves, mapas interactivos, niveles de dificultad, distancias y puntos de acceso.

Base de datos de especies. Una base de datos de aves locales con informacién
sobre su habitat, comportamiento y horarios de actividad. Incluye imagenes y
grabaciones de sonido.

Calendario de eventos. Un calendario que muestra eventos relacionados con la
observacion de aves, como festivales de aviturismo y talleres.

Comunidad en linea. Un foro o seccién de comentarios donde los observadores
de aves puedan compartir sus experiencias, hacer preguntasy colaborar.

Informacion prdctica. Informacion sobre guias de aviturismo locales, opciones
de alojamiento, restaurantesy transporte en la region.

Seccion de noticias. Publicaciones periddicas con noticias, articulos y consejos
relacionados con el aviturismo.
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Mantenimiento y actualizacion continuos. La informacién en tu plataforma debe
mantenerse actualizada para ser relevante. Asegurate de revisary actualizar regularmen-
te la informacién sobre rutas, avistamientos, eventos y noticias. También es importante
mantener la plataforma segura y optimizada para una experiencia de usuario éptima.

Metodologia

Enfoque de investigacion

El proyecto consiste en un enfoque mixto, mediante la recoleccién de datos para ana-
lizar el producto aviturismo apoyado en las TIC, con base en la medicion de varia-
bles cualitativas y cuantitativas que faciliten el analisis estadistico de contenidos en el
estudio a realizar. Los esfuerzos del grupo investigador estaran orientados desde la
descripciony comprension de la situacion actual del producto en el sector de turismo
de naturaleza en la region Caribe de Colombia.

El aviturismo en el departamento del Magdalena, Colombia, se basa en una serie de
fundamentos tedricos que respaldan su desarrollo y promocién como una actividad
turistica importante en la region:

1.

Biodiversidad aviar rica. El departamento del Magdalena alberga una gran
diversidad de especies de aves debido a su ubicacion geogréfica, que incluye
ecosistemas costeros, bosques tropicales, humedales y areas de transicion. Este
fondo tedrico se basa en la premisa de que la abundante diversidad de aves es
un recurso valioso para el turismo.

Conservacion de habitats. La teoria de la conservacion de habitats se refiere a
la importancia de protegery preservar los entornos naturales que albergan aves
y otras especies. Promover el aviturismo puede incentivar la conservacion de es-
tos habitats y contribuir a su proteccién a largo plazo.

Desarrollo sostenible. El aviturismo se fundamenta en el desarrollo sostenible,
lo que significa que busca generar beneficios econdmicos para las comunidades
locales mientras minimiza el impacto negativo en el medio ambiente. Esto se
basa en la teoria del turismo sostenible, que promueve practicas responsablesy
éticas en el turismo.

Educacion ambiental. La teoria de la educacién ambiental sostiene que el avi-
turismo puede servir como una herramienta efectiva para educar al publico so-
bre la importancia de la conservacion de aves y habitats. Esto puede fomentar
una mayor conciencia ambiental y apoyo a la conservacion.

Desarrollo comunitario. El aviturismo puede contribuir al desarrollo econémico
de las comunidades locales al proporcionar oportunidades de empleo y promo-
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ver la participacion de las comunidades en la gestion de los recursos naturales.
Este enfoque se basa en teorias de desarrollo y turismo comunitarios.

6. Marketing de destinos. La teoria del marketing de destinos es relevante para
promover el aviturismo en el departamento del Magdalena. Implica la promo-
cion efectiva de la region como un destino de observacion de aves a través de
estrategias de marketing y promocion.

Tipo de estudio

Tiene como finalidad, describir las caracteristicas del objeto de estudio, que permita
visualizar la situacion actual del producto avistamiento de aves en el sector turistico
del departamento del Magdalena. Mediante un estudio descriptivo, se busca obtener,
analizar, procesar e interpretar la informacion recolectada en el trabajo de campo y
documental. En un segundo momento, se analizara la situacion actual del producto
con entidades publicas y privadas del orden nacional y regional dedicadas a la pro-
teccion y conservacion de las distintas especies de aves en el departamento objeto
de estudio.

Corresponde a un estudio descriptivo y documental, porque inicialmente se realizara
una revision bibliografica para detallar la situacion actual del aviturismo a nivel global,
nacional y regional. En un segundo momento se describe la situacion actual de este
sector promisorio a través del analisis de variable como el producto, mercado, compe-
tencia, especies existentes, formacion y comercializacion.

Las etapas metodologicas seran:

1. Diagnostico y caracterizacion de las empresas de avistamiento de aves del
sector turistico en el departamento del Magdalena. Para esto se realizard un
diagnostico de las empresas y entidades relacionadas con el sector turistico que
ofrecen el producto de avistamiento de aves en la region caribe, principalmente
en el departamento del Magdalena. De igual manera, realizar entrevista personal
y estructuradas, a turistas o visitantes a los diferentes parques naturales de la re-
gién caribe, para adquirir informacién relacionada sobre avistamiento de avesy
representantes de organizaciones, fundaciones, asociaciones y demas entidades
de la region, para obtener informacién veridica y pertinente sobre el cuidado 'y
proteccion de los recursos naturales y desarrollo sostenible, en especial a lo rela-
cionado con la proteccién, conservaciony manejo de poblaciones de aves en su
habitat. Ademés, se realizaréa la caracterizacion de las empresas de aviturismo en
Colombia, en cuanto a su tamafio, nimero de empleados, capacidad tecnologi-
ca, herramientas digitales, oferta, entre otras.

279




Perspectivas e interacciones entre el mundo fisico y virtual para los nuevos retos
del desarrollo socioeconémico

2.

Analisis de las empresas de aviturismo y sus estrategias de competitividad
del producto de avistamiento de aves en el departamento del Magdalena.
Se identificaran las estrategias que se usan actualmente sobre la base de nue-
vas tecnologias como en aplicaciones moviles, paginas web, redes sociales entre
otras, que fortalezcan la competitividad del aviturismo en el departamento del
Magdalena.

Priorizacion de los recursos de la ruta competitiva del aviturismo en el de-
partamento del Magdalena. Se deben priorizar los siguientes recursos:

a. Recursos Geo turisticos: aves y diversidad de ecosistemas

b. Infraestructura y servicios turisticos: infraestructura en sitios de obser-
vacion de aves, servicios hoteleros y de restauracion, servicios de guianza,
elementos que fortalecen la experiencia del aviturista, actividades comple-
mentarias al tour de aves, servicios de informacion para el turista.

c.  Priorizar las areas naturales potenciales: de acuerdo con el diagnéstico,
se identificaran las areas naturales potenciales para desarrollar el produc-
to del aviturismo en el departamento del Magdalena. Teniendo en cuenta
las visitas de reconocimiento, encuestas a expertos y revision bibliografi-
ca, para conocer las condiciones de acceso, infraestructura, equipamiento
y servicios necesarios para atender con calidad al servicio del aviturista,
de los diferentes sitios donde se practica el aviturismo, adicionalmente se
mencionaran actividades necesarias para preparar al sitio.

Instrumentos y/o técnicas de recoleccion de informacion. El instrumento de
recoleccion es la encuesta que “se define como una técnica que pretende ob-
tener informacién que suministra un grupo o muestra de sujetos acerca de si
mismos, o en relacion con un tema en particular” (Arias, 2012). La que se realiza
mediante un cuestionario que es la “modalidad de encuesta que se realiza de
forma escrita mediante un instrumento o formato en papel contentivo de una
serie de preguntas. Se le denomina cuestionario auto administrado porque debe
ser llenado por el encuestado, sin intervencion del encuestador” (Arias, 2012).

La estructura del cuestionario sera con preguntas estructuradas cerradas de res-
puesta multiple en abanico; de acuerdo con su dimension temporal sera trans-
versal, dado que la medicion se realizara en un solo periodo de tiempo aplicada
a la poblacién de actores de la cadena de valor del avistamiento de aves en el
departamento del Magdalena con el fin de describir:

«  lascaracteristicas de las empresas de aviturismo

«  Condiciones psicosocialesy econdmicas de las comunidades localizadas en
las areas naturales
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«  Oferta de servicio sobre nuevas tecnologias
. Recursos geoturisticos

. Infraestructura y servicios turisticos

«  Areas naturales potenciales

»  Especies deinterés para el aviturismo

«  Necesidades de capacitacion y formacién sobre avistamiento de aves

5. Plande analisis de la informacion, en coherencia con el tipo de estudio. Para
analizar lainformacion con base en la medicion numéricay el analisis estadistico
contenidos en la caracterizacion de las empresasy la priorizacion de los recursos
del avistamiento de aves que se procesaran los datos a través del programa infor-
matico o software Excel, el cual permite realizar la tabulacion de la informacion
creando las hojas de calculo organizada sobre cada variable de estudio.

Los esfuerzos del grupo investigador estaran orientados desde la descripcion y
comprension de la situacion actual de la oferta del producto de aviturismo en el
departamento del Magdalena.

6. Validacionde la encuesta. La validacién de la encuesta se sometera a la revision
de dos expertos y a partir de alli se aplican los correctivos sugeridos. Luego se
realizara una prueba a un grupo minimo de una muestra seleccionada de ope-
radores turisticos y expertos en el tema de aviturismo, con el fin de establecer el
nivel de dificultad en la redaccion de cada preguntay medir el grado de confiabi-
lidad a través del coeficiente de Alfa de Cronbach.

7. Poblaciony muestra. De acuerdo con informacién del Citur (2017), existen en el
Departamento del Magdalena 1.565 Prestadores de servicios turisticos formales
seglin la base de Registro Nacional de Turismo. Teniendo como referencia esta
informacion se acude a la Cdmara de Comercio de Santa Marta, con el fin de
obtener la base de datos de los prestadores de servicios turisticos formales en el
sector del turismo de naturaleza la cual estd compuesta de 838 operadores en el
departamento.

La poblaciéon objeto de estudio se compone de 838 operadores turisticos ubicados
en el departamento del Magdalena, de la cual seré seleccionada la muestra bajo unos
criterios preestablecidos por el grupo investigador.



Perspectivas e interacciones entre el mundo fisico y virtual para los nuevos retos
del desarrollo socioeconémico

Para el calculo de la muestra se utiliza la formula para poblacion finita segun Arteaga
(2018, p.28).

__Z'pgN
Ne?+z°pq

Formula para calcular poblacion finita n = z2pghN
Donde:

N =Poblacion

n=muestra

z=nivel de confianza del 95% = 1.96

p = es la variabilidad positiva 0,5

g = es la variabilidad negativa 0,5

e = precision de error del 0.05

_ 1.96%0.5x 0.5 x 838
(838)0.05°+ 1.96°(0.5x0.5)

_ 804,8152
3.0554

n =263 operadores turisticos
Resultados y analisis

Resultados parciales del objetivo: identificacion
del recurso biogeogrdfico e inventario de avifauna
para el fortalecimiento de la ruta competitiva

Priorizacion de los recursos de la ruta competitiva del aviturismo en el departamento
del Magdalena.
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Identificacion del recurso biogeogrdfico
del departamento del Magdalena

El Departamento del Magdalena es casi en su totalidad un recurso geoturistico, pero
su principal atractivo es sin duda la Sierra Nevada de Santa Marta. Segln ProSierra
(2018), la Sierra Nevada de Santa Marta integra dos factores estrechamente relaciona-
dos con los cerros y la alta montafia, que permiten y han propiciado una gran diversi-
dad. La razon es principalmente la proximidad del mar, separandolo del resto de los
Andes colombianos.

Estos elementos se han conservado a lo largo de su historia geoldgica, pero su biota
actual probablemente surgi¢ en el periodo Cuaternario (hace aproximadamente 2,5
millones de afios), cuando se formo un bosque humedo en la vertiente norte del ma-
cizoy finalmente en la vertiente occidental que continla hasta las cimas. El lado norte
limita con el mar Caribe desde las zonas planas de la parte sur de la peninsula de La
Guajira hasta el area alrededor de la ciudad de Santa Marta, y el lado occidental limita
con la Ciénaga Grande de Santa Martay la llanura aluvial del rio Magdalena. A mas de
3.000 metros sobre el nivel del mar, existen numerosos lagos de origen glaciar, donde
se forman los rios que descienden por sus tres vertientes principales (ProSierra, 2018).

Hidrograficamente, la sierra se divide en tres grandes macrocuencas: la macrocuenca
del costado norte es la mas hiimeda; la oriental, la mas secay la occidental, intermedia
(ProSierra, 2018).

El clima es otro aspecto importante de la Sierra Nevada de Santa Marta, pues su po-
sicion ecuatorial, variacion altitudinal, posicion hacia el mary resistencia a los vientos
alisios del noreste permiten su diversidad, desde climas calidos y secos desde las lla-
nuras del Caribe hasta las nieves perpetuas.

Para la Sierra Nevada de Santa Marta, que ocupa el 1.46% del territorio colombiano,
se describen un total de nueve Biomas, de los cuales cuatro son zonobiomas y cinco
orobiomas asf (ver Figura 1):

. Orobioma Nival

. Orobioma de Paramo

. Orobioma de Selva Andina o nublada
. Orobioma de Selva Himeda

. Zonobioma Desértico Tropical
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. Zonobioma Hiumedo Ecuatorial
. Zonobioma Tropical Alternohigrico

. Zonobioma Xerofitico Tropical

Figura 1. Biomas Sierra Nevada de Santa Marta de acuerdo con clasificacion Herndndez-
Camacho y Sdnchez

Fuente: ProSierra (2018)

El clima es otro aspecto importante de la Sierra
Nevada de Santa Marta, pues su posicion
ecuatorial, variacion altitudinal, posicion hacia el

mary resistencia a los vientos alisios del noreste
permiten su diversidad, desde climas calidos

y secos desde las llanuras del Caribe hasta las
nieves perpetuas.
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Localizacion de las areas trabajadas

Figura 2. Zona 1: Ruta El Dorado - Minca

Fuente: ProSierra (2018)

Figura 3. Zona 2: Cuenca Rio Toribio zona baja

Fuente: ProSierra (2018)

Resultados parciales del inventario de aves Zona Minca

A la fecha se han identificado 35 individuos en 5 taxas a nivel de Orden, donde la
mas abundante son los Psittacidae a los que pertenecen los pericos, cotorrasy loros.
(Figura 3)
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Tabla 1. Abundancia por Orden Zona Minca

Fuente: ProSierra (2018)

Resultados parciales del inventario de aves
zona microcuenca baja Rio Toribio

Para la zona de la cuenca baja del Rio Toribio se identificaron 84 individuos en 8 taxas
a nivel de la orden, donde las méas abundante son los paseriformes con presencia de
los 42 representantes de acuerdo con la Figura 4

Figura 4. Abundancia por Orden en cuenca Rio Toribio

Fuente: ProSierra (2018)

Esta informacién con los registros fotograficos y el banco de vocalizaciones son el in-
sumo para el desarrollo de la pagina web que es uno de los productos a entregar por
parte del proyecto. Ahi se cargaran aspectos metodologicos de las colectas, tips, cla-
sificacion taxonémica y cuidados a tener entre otros.



Impacto de la tecnologia a la ruta de competitividad para el fortalecimiento del aviturismo por efecto
del SARS-COV-2 en el departamento del Magdalena en los afios 2021y 2022

Transformacion digital del aviturismo. durante los afios 2021 y 2022, la indus-
tria del aviturismo en el Magdalena experimenté una significativa transformacion
digital como respuesta a las restricciones de viaje y las preocupaciones de salud
debido a la pandemia. La tecnologia se convirtié en un habilitador fundamental
para continuar promoviendo el aviturismo en la region.

Plataformas virtualesy promocion en linea. La creacién de plataformas virtua-
lesy sitios web especializados en aviturismo se volvié esencial para proporcionar
informacién actualizada sobre rutas, especies de aves y guias locales. Esto per-
mitio a los observadores de aves planificar viajes de manera segura y eficiente,
incluso en medio de la pandemia.

Aplicaciones moviles de observacion de aves. La popularidad de las aplica-
ciones moviles disefiadas para la identificacion de aves y el registro de avista-
mientos aumento significativamente. Los observadores de aves utilizaron estas
aplicaciones para registrar sus observaciones y contribuir a la base de datos de
aves de la region.

Promocion y marketing digital. Las estrategias de marketing en linea, inclu-
yendo el uso de redes sociales y publicidad, se convirtieron en una herramienta
esencial para promocionar el aviturismo en el Magdalena. Las redes sociales per-
mitieron llegar a un publico mas amplioy mantener a los entusiastas de las aves
comprometidos.

Educacion y sensibilizacion en linea. Durante la pandemia, la educacion y la
sensibilizacion sobre la conservacion de aves se llevaron a cabo en linea a través
de seminarios web, conferencias virtuales y programas educativos en linea. Esto
contribuyd a una mayor conciencia sobre la importancia de la conservacion de
avesy su habitat.

Seguridad y planificacion de viajes. La tecnologia desempefié un papel clave en
la seguridad de los observadores de aves. Las aplicaciones de seguimiento GPS, la
informacién en tiempo real sobre el climay las actualizaciones sobre las restriccio-
nes de viaje fueron fundamentales para la planificacion de viajes seguros.

Colaboracion virtual. La tecnologia facilito la colaboracion virtual entre opera-
dores de aviturismo, gufas locales y organizaciones de conservacion. Estas cola-
boraciones permitieron el intercambio de informacién y mejores practicas para
fortalecer la industria del aviturismo.

Recopilacion de datos. La tecnologia también desempefié un papel en la reco-
pilacion de datos sobre observaciones de aves, lo que ayudd a mantener actua-
lizado el inventario de avifauna en la region.
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Figura 5. Logo de la feria virtual

Fuente: https://aviturismo.idearsystem.com

Arquitectura de la pagina. El proyecto se desarrollé utilizando la combinacion
de diferentes lenguajes y software de programacion, por lo cual podemos con-
cluir que este portal web esta basado en HTML y WordPress utiliza una arquitec-
tura donde HTML se emplea para definir la estructura basica de las paginas web.
Este lenguaje define elementos como encabezados, parrafos, enlaces, imagenes
y formularios. También permite incrustar codigo JavaScript y CSS para agregar
interactividad y estilo. WordPress actla como el sistema de gestion de conte-
nidos (CMS), el cual es ampliamente utilizado para simplificar la creacién y ges-
tion de contenido web. Este proporciona un panel de administracién amigable
para el usuario con conocimientos basicos en la edicion web el cual le permite
agregar, editar y organizar contenido, como publicaciones, paginas y medios de
manera rapida y facil. Ademas, WordPress ofrece una amplia variedad de temas
y complementos para personalizar la apariencia y funcionalidad del sitio.

Teniendo en cuenta lo anterior, fue necesaria la integracion de otros softwares
tales como Adobe Photoshop y Adobe Illustrator, para disefio grafico vectorial.
También se utilizo CorelDraw, plugin de Flipbook 3D basado en WordPress y todo
un conjunto de plugins graficos y enlaces CCS; estos ultimos con el objetivo de
disefiar un ambiente modernoy agradable para el usuario.

Este portal web consta de 6 médulos principales, en donde se destacan 3 muy
importantes los cuales son ruta de competitividad, networking vy ferias.

Ruta de competitividad. En este mdédulo del sitio se encuentra todas las me-
morias de la investigacién titulada “Identificacion de una ruta competitiva para
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el fortalecimiento del aviturismo por efecto del SARS-CoV-2 en el Departamento
del Magdalena en los afios 2021y 2022” de la cual se crea el presente articulo de
ponencia.

Teniendo en cuenta lo anterior, en este apartado se encuentra el inventario de
las aves endémicas que habitan la sierra nevada de Santa Marta. Los cibernautas
podran encontrar el nombre cientifico y comdn de estas aves, imagenes y se tra-
baja para vinculacion de los archivos multimedia con los sonidos caracteristicos
de las 39 especies.

Networking. Este modulo se desarrollé pensado en brindar una ruta de competi-
tividad a todos habitantesy empresas que prestan este servicio, en el cual se cred
un espacio virtual el cual cuenta con salas independientes con toda la informa-
cion de los prestadores de servicios la cual les permite atender mediante video-
conferencias o realizar streaming a todos los cibernautas. Este servicio se lanzd
durante la primera feria virtual de aviturismo del departamento del Magdalena,
la cual se realizd en el 2021 justo cuando nos encontrabamos en postpandemia.
Dicha feria tuvo un gran impacto de innovacion para oferentes y participantes
de la feria, debido a la integracion de la networking en sector del aviturismo, lo
cual les permitié tener un mayor alcance a nivel mundial ofrecer sus servicios, de
manera rapida, agil, veraz y eficiente. Acciones como esta abren una ruta de com-
petitividad para los participantes de este renglén especifico rengléon econdmico.
Asimismo, representa un avance en el desarrollo de la prestacion de los servicios
de avistamiento de aves en el departamento del Magdalena.

El proyecto se desarrollo utilizando la
combinacion de diferentes lenguajes y software de
programacion, por lo cual podemos concluir que

este portal web esta basado en HTML y WordPress
utiliza una arquitectura donde HTML se emplea
para definir la estructura basica de las paginas web.
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Figura 7. Salas de networking. 20 salas disponibles virtuales

Fuente: https://aviturismo.idearsystem.com

. Ferias. Este portal web fue disefiado pensando en un amplio abanico de funcio-
nalidades, tanto para aperadores turisticos, cibernautas y espacialmente para el
ente académico. Ahi se cred el modulo ferias donde es posible realizar encuen-
tros virtuales o semipresenciales, basandose en su moderna arquitectura y la
posibilidad de realizar streaming para romper las barreras de tiempo y espacio
geografico utilizando la tecnologia.

Dicho espacio fue pensado para que los académicos e interesados en el avituris-
mo puedan interactuar, compartir y ampliar el conocimiento en el avistamiento
de aves en el departamento del Magdalena.

Para concluir, solo resta invitar a todos los lectores de este articulo a visitar el por-
tal web en la direccion https://aviturismo.idearsystem.com y a su vez se extiende
la invitacién a continuar fortaleciendo y nutriendo esta web de todos.

Ahi se cre6 el modulo ferias donde es posible
realizar encuentros virtuales o semipresenciales,

basandose en su moderna arquitecturay la
posibilidad de realizar streaming...
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Figura 7. Evento de la feria virtual del aviturismo. Se elaboraron 6 médulos

Fuente: https://aviturismo.idearsystem.com

Conclusiones

La presente investigacion sobre el aviturismo en el departamento del Magdalena reve-
la laimportancia de esta actividad como una fuente potencial de desarrollo economi-
co y conservacion de la biodiversidad en la region. A través de un anélisis exhaustivo
de las rutas, especies y factores que influyen en el aviturismo, se ha demostrado que
esta actividad tiene un gran potencial para atraer a observadores de aves locales y
turistas, generando beneficios tanto econémicos como ambientales.

La identificacion de especies endémicas, migratorias y raras, asf como la promocién
de rutas de observacion de aves a través de plataformas digitales y estrategias de mar-
keting, ha contribuido a posicionar al Magdalena como un destino de aviturismo de
renombre. Ademas, la colaboracién con guias locales y comunidades ha demostrado
ser esencial para brindar experiencias de alta calidad a los visitantes y garantizar la
sostenibilidad a largo plazo del aviturismo.

El departamento del Magdalena representa una oportunidad emocionante para com-
binar el disfrute de la naturaleza, la promocién del turismo sostenible y la conserva-
cion de aves en un esfuerzo conjunto. Con una gestion adecuada y un compromiso
continuo, el aviturismo tiene el potencial de prosperary enriquecer tanto a la comuni-
dad local como a los amantes de las aves que visitan esta hermosa region. La pagina
web que se desarrollé integra algunas de estas herramientas como blogs, streaming
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(presentacion de conferencistas nacionales e internacionales) y salas de negocios para
aquellos operadores turisticos del aviturismo ya sean empresas o personas naturales
que prestan el servicio, para que por medio del modelo de networking ofrezcan sus
servicios, a todos los que visiten esta pagina y que sirva para seguir siendo alimentada
con los avances que se sigan encontrando en cuento a inventarios de faunay aspectos
de relevancia para el sector.
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